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MEW YORK @ Se le vendite di av-
{0 vanno 4 marcia indietro, provate
4 far soldi con una banca, Negli
Stati Uniti fa riceta fon & certo
General Motors ¢ Ford
sicavano da tempo la maggior par-
te dei profiti dalle rispetti-

i aric, che

per

presta
acquistare le rispettiv
fure. Ma le case stranicre
alzano ora o p
parano  lanciae’ | sfida
sul piano dei servizi banca-
i veri ¢ propri: Ja Volliswagen
Bank Usa aprirh Questo imese ura
banca su Internet, offtendo conti
comenti_online ai clicati_suoi_ ¢
dell Audi e la Toyota Finay
Services sta sviluppando una serie
di prodotti bancari, dai conti cor-
sentl ai certificoti di deposito ai
tibrett di risparmio. R
La tendenza non & in reald limi-
tata ai colossi dell"auto: un numero
sempre maggiore di aziende com-
merciah — nterisce un articolo del
Wall Sireet Journal online — &
entato dall"avventura bancaria. «Il
business bancario al detiaghio negli

Finamnza innovativa / Conti corent targati Volkswagen

Negli Usa I’auto si fa banca
per conquistare piti clienti

Usa & stato negli ultimi 5 0 6 anni
enomemeate redditizio. Ticco per-
ché chiungue abbia una rete di ven-
dite al dettaglio cerca di aprire una
banca» spiega Jim Eckenrode, vice-
presidente del Tower Group.

" E i supermercati sono pronti
a rilanciare la sfida

Mol colossi della grande ar-

stribuzione — da Sears, Rocbuck

a Federated Department

Stores — hanno_ottenuto

la licenza bancaria negli

anni passati, ma non_han-

1o allualmente piani_per

utilizzarla o stanno studian-

do lu situazione. 1l colosso

Wal-Mart, dal canto suo,

ha cercato di mettere un piede nel

business ma & stato pi volte bloc-

cato dall’opposizione della lobby
bancaria.

‘Aprite un conto in una di queste
nuove banche pud essere. conve-
niente: grazie ai costi bassi offrono
Spesso tassi pil elevati della con-

correnza tradizionale (Ia Gmac per
esempio offre un conlo a vista & un
tasso del 2,11% contrd a media
nazionale dello 0,5 per cento). OI-
tre a libreti di assegni co
Volkswagen o Bmw, il clietye pud
ottencre anche scont} sull'acquista
di prodoiti — un mezzo che con-
seate anche alle aziende di aumen-
tre la lealth dei consumalori,

«L'obiettivo & di fidelizzare i clien-
ti e di attrarn di nuovi per i bus
ness dell'auton spiega per esempio
Rob Tubman, direttore. marketing
della Volkswagen Bank Usa. T
clienti della Nordstrom (negoz di
abbigliamento) _possono_otenere
buoni sconto ullizzando la carta di
eredito legata a loro conto.

Dal lato delle aziende, infine,
un'alira funzione di questo tipo df
attivitd & di aiutare le preesistenti
‘operazioni finanziarie compensan-
done le fluttuazioni cicliche. Fun-
zioner? Per quanto riguarda il mer-
cato dell’auto, le attuali difficolta
(confermatedallandamento_delle
vendite di ottobre) metteranno la
huova stralegiita dura prova.
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Volkswiagen Bank Usa/Audi Bank tsa &

ertificati di deposito, conti

Toyola Financlal Services

Certiicall di deposito, conti
monetari e conil risparmio

General Motors' Gmac Bank

* Certifcat o deposio; conti
correnti & contl monstari-. .

Bmw Bank of North America

Carlificati i deposito, contl
correnti e conti monatarl

* Certicat di deposita; cont’

carrenti e carle i tredifo:” ©
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